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Programm

BegriiBung
Prof. Dr. Alexander W. Roos,
Prof. Dr.-Ing. Klaus Thaler (HdM)

Eréffnungs-Keynote, Prof. Tim Pidun (FDI)

Doris Wallner-Bosmiiller
,Werthaltige Kommunikation im Zeitalter 4.0“
Geschéftsfithrung Bésmdiller Print Management

Albrecht Heidinger
»LOsungsansétze fiir eine nahtlose Kundenkommunikation“
Leiter Consulting, Star Cooperation

Andreas Lang

~Smart Printshop - Drucken in der digitalisierten Welt“
Geschéftsfiihrer, Heidelberger Druckmaschinen Vertrieb
Deutschland GmbH & Head of Heidelberger Central Europe

Bjorn Eller

»T0Go oder alles Miill ?

Innovative ToGo-Verpackungsentwicklung fiir die
Gesellschaft von morgen*

Geschéftsfiihrer ELLER foodPackaging GmbH

Timo Kollmann

,Change in der Verpackungsbranche

— weg von der Folie zur Papierverpackung*”

Prokurist Hugo Beck Maschinenbau GmbH & Co. KG

Peter Sommer
President Print & Packaging Worldwide
Elanders Group

Martin Lind

,Printproduktion in Zeiten des Klimawandels*
Geschéftsfiihrer DBM Druckhaus
Berlin-Mitte GmbH / Klingenberg Berlin
anschlieBend: Verleihung FDI-Preis

Thomas Rose
,Klimaneutrale und nachhaltige Verpackungslésungen*
Geschéftsfiihrer Fa. Anton Debatin GmbH

Podiumsdiskussion

,Nachwuchsgewinnung und Fachkréftesicherung*”
Peter Sommer, Melanie Erlewein,

Prof. Dr. Tim Pidun, Prof. Dr. Nicolai Schéadel,
Bjoérn Eller - Moderation Bernhard Niemela

© Ende der Veranstaltung

Teilnahmegebiihr 265 € - reduziert 195 €

- Studierende frei -

Organisation

Der 6. Print Media Future Day wird veranstaltungs-
seitig vom Branchenverband FDI und Studierenden
der Hochschule der Medien organisiert.
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“Kunde 4.0 is King"

Am 6. Symposium PRINT MEDIA FUTURE DAY
wird in hochkardtigen Vortrdgen die zukUlnfti-
ge Entwicklung im Druck- und Medienbereich
adressiert. Neue Denkweisen, Generationen-
wechsel, verdndertes Mediennutzungs-  und
Kaufverhalten: Dazu stellen sich grundlegende
Fragen rund um das, was man mit ,Kunde 4.0°
bezeichnen kann. Wie gewinnt, berdt und
begeistert man die Kundin 4.0 / den Kunden 4.0?
Was macht die Customer Journey besonders und
vor allem werthaltig? Welche Kommunikationska-
nale sind die Richtigen? Thematische Schwerpunkte
sind in diesem Zusammenhang u.a. Digitalisierung,
Klnstliche Intelligenz, Nachhaltige Herstellung,
Social Media, Transparente Lieferketten und perso-
nalisierte Produkte.

Digital Future

,Frihere Generationen haben ihr Leben den Medien
angepasst - meine Generation erwartet, dass sich die
Medien Ihnen anpassen.’

- Philipp Riederle

Wir erleben eine Zeitenwende. Die Kinstliche Intelli-
genz (K1) durchdringt atemberaubend schnell unsere
Alltagswelt in Form sprechender Gerate und digitaler
Assistenten, kooperativer Roboter, autonomer Fahr-

zeuge und Drohnen.

- Thomas Jakkel, Studierender der HdM Stuttgart

,Das Internet ist wie eine Welle: Entweder man lernt,
auf ihr zu schwimmen, oder man geht unter
- Bill Gates

GruRwort

Der Print Media Future Day zur Zukunft der Druck-
und Medienbranche findet am 14. November 2019
bereits zum 6. Mal statt.

Ein besonderer Dank gilt unseren Sponsoren und
mehreren Fachverbanden, mit deren Unterstitzung
wir diese Veranstaltung ausrichten. Fur die Planung
und Durchflhrung haben sich Gber zwei Semester
mehrere Teams aus Studierenden unseres Studien-
gangs unter meiner Leitung maf3geblich engagiert. Al-
len Beteiligten und den Sponsoren mochte ich fir die
Unterstitzung meinen herzlichen Dank aussprechen.

b

Prof. Dr.-Ing. Klaus Thaler
Symposiumsleiter PMFD 2019

Wir laden Sie herzlich ein zum Print Media Future Day am 14. November 2019 an die Landesmesse Stuttgart




